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Der Forderverein fir Jugend und Sozialarbeit e.V. (fjs) in Berlin unterstltzt seit
mehreren Jahren die Gestaltung von Medienbildung und Medienerziehung in
Einrichtungen der frihkindlichen Bildung. Dies zeigt sich insbesondere durch
die Tatigkeit seiner inzwischen auch bundesweit tatigen
Fortbildungseinrichtung BITS 21.

Beauftragt durch das Land Berlin und in enger Zusammenarbeit mit weiteren
freien Tragern wurde im Jahr 2003 das Konzept zur Fortbildung und Begleitung
der am IBM-Férderprogramm KidSmart beteiligten ca. 180 Berliner
Kindertagesstatten entwickelt, das seitdem umgesetzt und fortgeschrieben
wird. Mit dem Ziel einer nachhaltigen Implementierung der Medienbildung in
den Einrichtungen der frihkindlichen Bildung sollten nicht nur — wie in
vergleichbaren Programmen - zwei Multiplikator/inn/en pro Einrichtung
qualifiziert werden, sondern 80 % des Personals eine medienpadagogische
Basisschulung erfahren, was den verandernden padagogischen Welten
entsprechen und eine solide Grundlage fir die kontinuierliche Gestaltung der
Medienbildung darstellen wiirde.' Die Fortbildungsangebote wurden ergénzt
durch regelmaBige Veranstaltungen zum Fachaustausch und weitere
Fachveranstaltungen. Die ersten Fortbildungen fielen zudem in die Zeit der
EinfUhrung des Berliner Bildungsprogramms fiir die Einrichtungen der
frihkindlichen Bildung, in dem Fragen der Medienbildung in allen
Bildungsbereichen zur Geltung kommen und zudem explizit im Bildungsbereich

~Kommunikation: Sprache, Schriftkultur und Medien™ aufgeflihrt sind.
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Seit 2006 gibt es in Berlin fur Erzieher/innen in Kindertagesstatten und
Grundschulen das Fachprofil Medienbildung, das als Idngeres
berufsbegleitendes Qualifizierungsangebot (440 Stunden in ca. 1,5 Jahren)
Multiplikator/inn/en in den Bildungseinrichtungen unterstiitzen soll,
Medienerziehung und Medienbildung nachhaltig zu gestalten und das auf ein
umfassendes medienpadagogisches Fachwissen abzielt. Die Fortbildung ist
modular gegliedert und fihrt durch Themenfelder wie ,Medienwelten von
Kindern"®, ,,Medienerziehung in der Familie™ und , Praxisanregungen flr die
Gestaltung der Medienerziehung auf der Grundlage des Bildungsprogramms".
Die Umsetzung erfolgt im fjs tber ein Blended-Learning-Arrangement und
unter Einsatz des Kompetenzkataloges", das als innovatives
Weiterbildungskonzept auf der Didacta 2008 mit dem Weiterbildungs-
Innovations-Preis (WIP) des Bundesinstituts flr Berufsbildung (BIBB)

ausgezeichnet wurde.

Zur Unterstltzung der Medienerziehung in der Familie werden in der Region
Berlin-Brandenburg seit 2008 Eltern-Medien-Trainer/inne/n qualifiziert. Auf
Grundlage des im Land Niedersachsen verwendeten Konzepts wurde das
Curriculum weiterentwickelt und vor allem um die Themen , Arbeitstechniken
und Methoden zur Gestaltung der medienerzieherischen Eltern- und
Familienarbeit™ und die ,Auswirkungen kultureller Hintergrinde auf die

Gestaltung der medienerzieherischen Zusammenarbeit mit Familien™ erweitert.

Vor diesem Hintergrund sollen im Folgenden Grundlinien zur Gestaltung der
Medienbildung und Medienerziehung mit Kindern und Familien dargestellt
werden, die alle Fortbildungen durchziehen und sich in entsprechenden

Beispielen aus der Praxis widerspiegeln.
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Innovation versus ,alter Hut"

Medienwelten entwickeln sich rasant weiter. Mit ihnen offensichtlich auch das
Bestreben padagogischer Fachkrafte, immer mehr mit (immer jingeren)
Kindern in medienpadagogischen , Projekten™ umsetzen zu wollen. Hier handelt
es sich ganz sicher um eine Tendenz, die aus Sicht der Fortbildung positiv zu
verstarken ist. Jedoch fehlt es hierbei bisweilen an der ausreichenden
padagogischen Reflexion dessen, was Kinder in solchen Projekten lernen, ob
und inwieweit sich die Fragestellungen tatsachlich aus den aktuellen
Bildungsthemen der Kinder ableiten lassen und der realistischen Einschatzung
dessen, ob die padagogischen Fachkrafte nicht etwa hier nur ihr ,eigenes®

Projekt verwirklichen wollen.

Die Autoren stellen fest, dass es insbesondere Schwierigkeiten bei der
adaquaten Beschreibung der (medienpadagogischen) Ziele eines Projektes
gibt. Keineswegs geht es darum, das Modell eines Lernzielkatalogs aus der
Schuldidaktik der 70er Jahre jetzt auf den Bereich der frihkindlichen Bildung
Ubertragen zu wollen.

Eine Zielbeschreibung vor dem Hintergrund des jeweiligen Bildungsprogramms
unterstiitzt die Erzieher/innen insbesondere bei der Uberpriifung der folgenden
Fragen:

» In welcher Weise tragt die Aktivitat zur Entwicklung der
Medienkompetenz von Kindern bei (und zwar ganz konkret von den am
Projekt teilnehmenden Kinder)?

» Wie greift das Vorhaben die aktuellen Bildungsthemen und -fragen der
Kinder auf? Widerspiegelt sich diese Beziehung in den formulierten

Zielen?
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= Koénnen sich die Kinder entsprechend der Definition von Bildung als
aktivem, sozialem und lustvollen Prozess in diesem Vorhaben einbringen
und dieses gestalten? (Sind jahe Wendungen zugelassen?)

»  Wie wird sicher gestellt, dass das Projekt eines der Kinder ist und bleibt
- sowohl in der Phase der Vorbereitung, als auch wahrend der
Durchfihrung und Auswertung?

» Ldsst die eingesetzte Technik ein hohes MaB3 an Selbstdandigkeit und
Selbsttatigkeit der Kinder zu? Wenn nicht, lassen sich die formulierten
Ziele auch in weniger technikintensiven Vorhaben umsetzen? Gibt es

weitere Alternativen?

Insbesondere bei der zuletzt genannten Fragestellung lernen die
Erzieher/innen in den Fortbildungen die grafische Ubersicht von Demmler ,Was
Kinder mit Medien machen kénnen™ (Anfang, Demmler, Lutz (2005) S. 72) als
gute Orientierungshilfe kennen, die spater in der Planung der Medienbildung in
Kindertagesstatten genutzt wird.

In der Praxis der Fortbildungseinrichtung, insbesondere bei der Betreuung der
vielfdltigen medienpadagogischen Praxisprojekte, die im Rahmen des
Fachprofil Medienbildung durchgeflihrt werden, wird sichtbar, dass
insbesondere der Spagat zwischen , Laufen lassen™ (es ist ein Projekt der
Kinder) und ,, Steuern missen® (das Projekt soll erfolgreich sein)
Schwierigkeiten mit sich bringt und von den Erzieher/inne/n hdaufig nur schwer
auszuhalten ist. Die Autoren legen den Schwerpunkt in diesem Kontinuum vor
allem auf den ersten Teil (,Laufen lassen™). Dies bedeutet nicht, dass es
Pdadagog/inn/en nicht gestattet sei, den weiteren Projektverlauf zu antizipieren
und vorzubereiten, auf Schwierigkeiten mit Alternativangeboten zu reagieren
und sich am Bildungsprozess der Kinder aktiv zu beteiligen. Vielmehr geht es
darum, dass Kinder den Prozess der Aneignung von Welt aktiv gestalten sollen,
dass ihre Suche nach Lésungswegen nicht von vornherein durch das
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(Erfahrungs-)Wissen der Erwachsenen eingeschrankt wird und damit auch flr
Erwachsene unkonventionelle Lésungen entstehen kénnen. Uber diesen Weg

erweitern Kinder vor allem auch ihre lernmethodischen Kompetenzen.

Vor diesem Hintergrund pladieren wir z.B. bei 4- bis 6-Jahrigen eher flr ein
Memory-Projekt, bei dem die Beteiligten selbst gemachte Fotos verwenden und
im gesamten Projektverlauf eine hohe Eigenaktivitdt zeigen kdnnen. Bei einem
(kleinen) Videofilm dagegen kdnnen die Kinder aufgrund ihrer
Voraussetzungen, insbesondere bei Schnitt und Vertonung, nur unzureichend
selbst tatig werden sodass der Film maBgeblich durch Erwachsenenhand fertig

gestellt werden muss.

Immer nur Ramba Zamba?

Von der Bedeutung medienpadagogischer Kleinigkeiten

Die Unterstlitzung der Kinder in ihrer Entwicklung zu medienkompetenten
Persdnlichkeiten gelingt umso besser, wenn Fragen und Angebote zur
Medienerziehung und Medienbildung kontinuierlich in den padagogischen Alltag
einbezogen werden. Medienerziehung und Medienbildung bendtigen ihren Platz
im pddagogischen Alltag und dies nicht nur wahrend einer besonderen
Projektwoche. Letztere kann naturlich dennoch ihre Bedeutung haben, nur wird
es kaum gelingen, Uber ein einziges Medienprojekt Medienkompetenz
nachhaltig zu entwickeln..

In der Alltaglichkeit der Einbeziehung medienpadagogischer Fragen und
Angebote liegt aus unserer Sicht der Schlissel zu einer nachhaltigen
Implementierung der Medienbildung in den Kitaalltag und damit in den
frihkindlichen Bildungsprozess. In der Vernetzung und ganzheitlichen
Betrachtung von Bildungsangeboten, dem Lernen in Zusammenhdngen (So
funktioniert Bildung bei Kindern. Erwachsene schaffen es, alles ,, auseinander zu
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dividieren™) liegen Potenziale, die besonders deshalb mehr genutzt werden
missen, da Zeit und Raum (und Personal sowieso) begrenzt sind und
Padagog/inn/en haufig klagen, dass immer mehr Aufgaben und pddagogische

Inhalte an sie herangetragen werden.

Wie kdnnen Medienbildung und Medienerziehung im padagogischen Alltag ihren
festen Platz finden? Im Folgen werden eine Reihe bewdhrter Ansatze
vorgestellt:

» Im Tages- und Wochenverlauf - je nach Einrichtung verschieden - gibt
es Zeiten und Rituale, bei denen Kinder und Erzieher/innen (und Eltern)
zusammen sind und miteinander ins Gesprach kommen. Dies ist
vielleicht der tagliche Morgenkreis oder auch die wochentliche
Kinderkonferenz. Auch die Essenszeiten sind Kommunikationszeiten und
bieten damit Gelegenheit, mit Kindern zu ihren Medienerlebnissen ins
Gesprach zu kommen und ihnen Platz fir ihre Medienerlebnisse
einzuraumen.

» Kinder haben ihre ganz besonderen Medienhelden. Nicht alle sind den
Erzieher/inne/n bekannt, zu haufig begegnen sie diesen zudem mit
Unsicherheit. Lohnenswert ist dennoch deren Einbeziehung: Wenn sie
denn schon auf dem T-Shirt mit stolzer Brust gezeigt werden oder als
Figur in der Hosentasche dabei sind — was liegt naher als ein Nachfragen,
ein Erzahlen-Lassen Uber die Lieblingshelden. H6chst spannend finden es
Kinder auBerdem, wenn die Erwachsenen auch etwas von ihren friheren
Medienhelden preisgeben. Daraus kann sich vieles entwickeln: von der
Fernsehsendung (Fernsehen aus dem Pappkarton) bis zur Ausstellung
von Zeichnungen Uber die Lieblingshelden der Kinder im Eingangsbereich
der Kindertagesstatte oder der Beschaftigung mit der Frage, wie
eigentlich bewegte Bilder entstehen.
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(Rollen-)Spielecken sollten die (alten und neuen) Alltagsmedien nicht
ausklammern. Dies ist nicht unbedingt als Pladoyer nur flr den Einzug
von Spielekonsolen, wie z.B. der Wii, in die Kindertagesstatte anzusehen,
sondern vielmehr als Hinweis, dass auch alte ausrangierte Gerate (die
alte Schreibmaschine, die alte Tastatur, der alte Fotoapparat, Mikrofon,
Aufnahmegerat, Kassettenrecorder u.a.) dort ebenso ihren Platz finden
sollen. Mit diesen haben Kinder die M&glichkeit, den Umgang mit Medien
spielend zu lernen, Uber Rollenspiele Medienhandeln nachzuvollziehen,
mit Medien produktiv umzugehen u.a.m.

Natdrlich kann ein alter ausrangierter Computer in der Werkstatt als
Ersatzteillager dienen: flir die Aufraummaschine, flir den Roboter oder
andere verrlckte Maschinen, bei deren Entwicklung Kinder mit gréBtem
Ideenreichtum dabei sind. Dazu gibt es eine Reihe bereits gut
dokumentierter Praxisbeispiele, die zeigen, dass Madchen wie Jungen die
Technikgeheimnisse alter Gerate mit Begeisterung llften und erfahren
wollen, was warum wie funktioniert, um die Teile sodann in ihr Spiel
einzuordnen und Neues zu schaffen."

Medien sollten dort, wo es passt, in ihrer didaktischen Funktion zum
Einsatz kommen kénnen. Sie sind an vielen Stellen ein wunderbares
Werkzeug: Mit ihnen kann man an Wissen gelangen (Nutzung von
Lexikon-Software oder Internet-Recherche), man kann etwas festhalten
(Geschichten, Erzahlungen der Kinder dokumentieren, mit dem
Fotoapparat Bilder machen), man kann Informationen austauschen und
erkunden (E-Mail-Aktivitaten mit Familien, die sich gerade an einem
anderen Ort aufhalten, oder Anfragen an ein Museum), man kann selbst
gestalten und kreativ tatig sein (Gerdauscheexperimente) und vieles
mehr. Dies sind eher ,Kleinigkeiten®™, an die man ,nur noch™ (wie es Willi
Wiberg Vsagt) denken muss. Dafiir sollten die entsprechenden Geréte
auch zur freien Verfligung stehen bzw. mit entsprechenden Regeln durch
die Kinder eigenstdandig nutzbar sein.
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» In jedem Jahr sollte es wenigstens eine Aktivitat geben, bei der ein
besonderer Fokus auf die Entwicklung von Medienkompetenz gelegt wird.
Dabei sollten Padagog/inn/en darauf achten, dass im Langsschnitt (drei
Jahre in der Kindertagesstatte, vier oder sechs Jahre in der Grundschule)
verschiedene Fragestellungen und Aspekte der

Medienkompetenzentwicklung eine Rolle spielen.

Uber diese Bausteine ist es méglich, Medienbildung nachhaltig zu verankern
und dabei nicht nur Uber groBe und aufwandige Projekte sichtbar zu machen.

Einer fiir alle — Alle fiir einen
Von der Einzelaktion zum medienpadagogischen Gesamtkonzept

Wenn in Kindertagesstatten und Grundschulen einzelne Padagog/-innen die
Medienbildung aktiv vorantreiben, tun sie dies zundachst mit entsprechenden
Angeboten fur eine Schulklasse oder Kindergruppe, flir die sie verantwortlich
sind. Ob Kinder in einer Bildungseinrichtung damit aber in den Genuss
medienpadagogischer Aktivitaten kommen oder nicht, hdngt bei diesem
Verfahren von der konkreten padagogischen Fachkraft ab. Wie kommen diese
aus ihrem Einzelkampfertum heraus? Wie Idsst sich medienpadagogisches

Arbeiten in einer gesamten Einrichtung verankern?

Diese Problemstellung wird in den Fortbildungsveranstaltungen immer wieder
diskutiert, insbesondere in den Fachprofil-Seminargruppen (inzwischen 13).
Gemeinsam mit den Padagog/inn/en wurden dazu u.a. folgende

Loésungsansatze entwickelt:

» Inhalte und Ergebnisse aus medienpdadagogischen Fortbildungen mussen
in den Teamsitzungen der Bildungseinrichtung vorgestellt werden
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kdnnen. Dies gilt ebenso flr die medienpddagogischen Aktivitaten, die in
der Kindertagesstatte oder Grundschule durchgeflihrt wurden.

*» Medienpddagogische Aktivitaten missen sichtbar werden. Aushdnge in
den Raumlichkeiten der Einrichtung bringen Offentlichkeit und zeigen
Teammitgliedern und Eltern vor allem Uber Fotos und Zeichnungen,
womit Kinder sich beschaftigt haben.

» In der Diskussion sowohl mit Eltern als auch im padagogischen Team
didrfen die medienpadagogischen Aktivitaten nicht nur ,flr sich™ stehen.
Wichtig flr die Einsicht in die Notwendigkeit (die Diskussion dariber gibt
es immer noch!) ist das In-Beziehung-Setzen zum Bildungsbegriff und
zum Bildungsprogramm. Die Formulierung von Antworten auf Fragen wie
~Was haben die Kinder hier gelernt?", ,Was hat das mit Bildung zu tun?"
und ,,Wo steht das im Bildungsprogramm?* hilft, eigene Unsicherheiten
zu Uberwinden und Eltern aufzuzeigen, worin genau Bildungsaspekte
bestehen bzw. bestanden haben.

» Die Leitung der Bildungseinrichtung braucht ebenso Unterstitzung.
Hinweise zu Fachveranstaltungen, medienpadgogischer Fachliteratur und
zur aktuellen Diskussion helfen, die Notwendigkeit kontinuierlicher
medienpadagogischer Arbeit zu verdeutlichen.

» Damit Medienbildung in Kita und Schule nicht nur punktuell erfolgt,
bendtigt die Bildungseinrichtung ein Gesamtkonzept. Darin legt das
padagogische Team in einem ersten Schritt z.B. fest, welche
medienpadagogischen Aktivitaten in welchem Zeitraum stattfinden sollen
(Gerduscheexperimente, ,Meine Medienhelden®, Bewegte Bilder,
Sensibilisierte Mediennutzung mit dem Medientagebuch’ u.a.). Im Zuge
der Evaluation padagogischer Arbeit kann das padagogische Team dann
am Ende eines Kita- oder Schuljahres auswerten, inwieweit dieses Ziel

erreicht wurde, und die nachsten Meilensteine vereinbaren.
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Die Rickmeldungen aus den Kindertagesstatten der Fachprofil-
Teilnehmer/innen indes zeigen in der Mehrzahl eine positive Entwicklung. Sie
lassen den Schluss zu, dass auch nach Abschluss der 1,5-jahrigen Fortbildung
in diesen Einrichtungen kontinuierlich medienpadagogisch gearbeitet wird,
dabei das breite Spektrum der Medienwelten von Kindern Berticksichtigung
findet und diese Arbeit zunehmend nicht nur auf den Schultern von Einzelnen

liegt.

Ein schwieriges Feld
Zusammenarbeit mit Eltern und Familien in Fragen der

Medienerziehung

Im Rahmen des Fachprofils Medienbildung, aber auch bei der Qualifizierung
von Eltern-Medien-Trainer/inne/n hat sich gezeigt, dass die Zusammenarbeit
mit Eltern und Familien zu Fragen der Medienerziehung nicht nur vom Medien-
Fachwissen der Professionellen abhdngt. Das Wissen um soziale Netze in
Zeiten von Web 2.0, um die aktuellen Nutzungszahlen von Handy, Computer &
Co oder die Lieblingssendungen und Medienhelden von Heranwachsenden
allein kann allenfalls eine gesicherte Informations-Basis flr die
medienerzieherische Zusammenarbeit mit Familien darstellen. Fragen der
Kommunikation und des Umgangs mit Konflikten, der Prdasentation und
Moderation von Veranstaltungen der Erwachsenenbildung haben daher einen
festen Platz im Rahmen der Eltern-Medien-Trainer-Ausbildung gefunden.
Zudem wurden passende methodische Bausteine und Werkzeuge gesammelt

nVi

und aufbereitet, die in einem ,Methodenkoffer"" erweitert werden kdénnen.

In allen Fortbildungsveranstaltungen mit Padagog/inn/en — sowohl im
Fachprofil Medienbildung als auch in den medienpadagogischen
Basisschulungen - werden Fragen der medienerzieherischen Zusammenarbeit

mit Eltern und Familien angesprochen. Dabei tauschen sich die Teilnehmenden
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Uber verschiedene Formen aus, die aus ihrer Sicht gelungene Beitrage
darstellen, z.B.:

» TUr- und Angelgesprache zu den Medien-Themen der Kinder

» thematische Elternabende (oder -nachmittage) zu verschiedenen
Fragestellungen, auch zur Mediennutzung und -erziehung,
gruppenlbergreifend mit Dokumentation der wichtigsten Inhalte (z.B.
Zusammenfassung auf Flipchart im Eingangsbereich aushdangen)

» Eltern-Kind-Nachmittag zum Spielen und Lernen mit digitalen Medien
(mit Internetrallye, medienpdadagogischem Tisch, Computerspielen zum
gemeinsamen Ausprobieren, aber auch Daumenkino zum Selbermachen
u.a.)

» RegelmaBige medienpadagogische Aktivitdten und Projekte und deren
Dokumentation in der Bildungseinrichtung als Gesprachsanlasse fir die
Sensibilisierung hinsichtlich der Potenziale und Gefahrdungen der
Mediennutzung.

Insgesamt zeigt sich auf Grundlage unserer Erfahrungen in Fortbildung und
Praxisbegleitung, dass sich Medienbildung und Medienerziehung in der
gesamten Institution besser verankern lassen, wenn hdufiger kleinere
Aktivitaten und diese méglichst im Team mit weiteren Padagog/inn/en der
Einrichtung geplant und durchgeflihrt werden. Die gréBer werdende Anzahl von
Anfragen und Rickmeldungen aus den Bildungseinrichtungen wird dabei durch
weitere Multiplikatoren, wie Eltern-Medien-Trainer oder Fachkrafte mit
spezialisierter Qualifizierung (Fachprofil Medienbildung), aufgefangen, die in
enger Zusammenarbeit mit BITS 21 wesentliche Erfahrungen und gute Praxis

dokumentieren und als Anregungen in die Bildungseinrichtungen weitergeben.
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Anmerkungen

' In diesem ambitionierten Qualifizierungsvorhaben wurden durch die beiden Trager fjs und WeTeK im
Zeitraum 2003 bis einschl. 2007 ca. 65 % des Personals der beteiligten Kindertagesstatten qualifiziert.

" www.kompetenzkatalog.de — Der Kompetenzkatalog als ein Werkzeug zur Selbsteinschatzung soll
Padagog/inn/en unterstitzen, eigene Lernprozesse und Kompetenzveranderungen besser verfolgen und
einschatzen zu kdnnen.

" Vgl. dazu BITS 21 | fjs e.V. (2007). Auch im Rahmen des Fachprofil Medienbildung sind inzwischen eine
Reihe von Praxisbeispielen dokumentiert, die bei der Faszination Technik ansetzen und alte technische
Gerate in unterschiedliche Bildungsszenarien einbinden.

Y'Vgl. Bergstrom, G. (1976): Mach schnell, Willi Wiberg!

¥ Beim ,Medientagebuch* handelt es sich um ein Angebot fiir Kinder vor allem im Grundschulalter, mit dem
diese ihren Medienalltag beobachten und dokumentieren. In Form eines Schulhelftes bietet es eine
Grundlage, um gemeinsam mit den Kindern, zu Hause und in der Schule, ins Gesprach zu kommen.
Chancen und magliche Gefahrdungen der Mediennutzung kénnen aufgezeigt werden, um den kompetenten
und verantwortungsbewussten Umgang mit den Medien zu stérken. Mehr Informationen dazu unter
www.innovative-teachers.de.

" Der ,Methodenkoffer* beinhaltet in der Startausstattung ein Set aus Methodenblattern (u.a. Internetrallye,
Medienpadagogischer Tisch, Kartenabfrage, Negativkonferenz, Rollenspiel), Kleinigkeiten zur
Gruppenfindung (Gummibarchen, Faden, Kartenspiel), Fotokarten, Klammern und Wascheleine,
Moderationskartchen, Karten mit Einstiegsfragen), Klebepunkte u.a., die im Rahmen der Seminare
ausprobiert wurden und den Transfer in die Praxis erleichtern sollen. Das Methodenset wurde vor allem mit
Blick auf die Teilnehmeraktivierung in unterschiedlichen Veranstaltungsszenarien ausgewélt. Im Rahmen der
Seminare wird der Methodenkoffer weiterentwickelt; inren Beitrag dazu leisten auch die Riickmeldungen der
Kofferinhaber.



