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Wolfgang Antritter’

Sind Horbiicher fiir Kinder nur ,Nebenbei-Medien"?

Kinder héren Horbiicher?

Der Umgang von Kindern mit Medien wird in
der o6ffentlichen Wahrnehmung meist von Bild-
medien her definiert. In den Anfingen der Me-
dienkontakte spielt bei Kindern jedoch der Ton
eine bedeutende Rolle. Hoérblicher und Musik
horen kommen bei den Aktivititen des Alltags
in den ersten sechs Lebensjahren zusammen
genommen vor den Aktivititen mit Bewegt-
bildern. Hoérbuch/Podcast und Hérspielnut-
zung haben seit 2020 um acht Prozentpunkte
zugenommen (vgl. mpfs 2021: 9 und Abb. 1).
Auf diesem Hintergrund werden im Folgenden
Argumente genannt, Bild- und Tonmedien in
der Medienpddagogik eine gleich groRe Auf-
merksamkeit zu schenken. Im Mittelpunkt steht
dabei, wie zundchst Radiosendungen und dann
vielfaltige analoge sowie digitale Mediengera-
te das Kinderzimmer eroberten. Ein Blick auf
Werte, die in viel gehérten Hortexten vermit-
telt werden, verweist auf mégliche Folgen fir
die politische Sozialisation von Kindern. Dieser
begriindet dann, warum sich GMK und Arbeits-
gemeinschaft Jugendliteratur und Medien der

(Bilder-)Buch anschauen/vorgelesen bekommen 62 E
Malen/Zeichnen/Basteln
*Kostenpflichtige Streamingdienste nutzen _
*Kostenfreie Videoportale nutzen
*Mediatheken/Apps der Fernsehsender nutzen _
“Klassisches, normales Fernsehen nutzen
Horspiele/Horbiicher/Podcast anhoren
Musik horen, egal ob online oder Tontrager 31 34
Sich mit Freunden treffen  [EYY 49

Abb. 1: Aktivitaten von Kindern im Alltag (mpfs 2024: 11)
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GEW (AJuM) flr das AKI Audiosiegel einsetzen,
das die Nutzung von qualitativ hochwertigen
Horblichern im Kinderzimmer propagiert.

Wer sich heute mit Horen und seiner Bedeu-
tung fur die menschliche Entwicklung befasst,
wird unweigerlich Uber diese Aussage stolpern:
.Nicht sehen kénnen trennt von den Dingen,
nicht héren kénnen von den Menschen." Der
Satz wird Immanuel Kant, hilfsweise der taub-
blinden Helen Keller zugeschrieben, obwohl
es fur beides keinen Beleg gibt (Not quite like
Beethoven 2009). Immerhin scheint aber die
Aussage nicht falsch zu sein, denn sie fasst den
Tenor nahezu aller Wertungen zur Bedeutung
des Horens fur die menschliche Gesellschaft
gut zusammen. Horen ist weit mehr als die
Wahrnehmung von Gerduschen, Ténen und
gesprochener Sprache. Auditive Informationen
sind fur die Sprachentwicklung von grundle-
gender Bedeutung, da das Horen und Verste-
hen von gesprochener Sprache die Grundlage
fur die Kommunikation und das Erlernen von
Wissen bildet. Das Gehor unterstiitzt die au-
ditive Verarbeitung, die bei der musikalischen
Entwicklung und dem Verstdndnis von Gerdu-

Sport treiben m
Radio héren, egal auf welchem Weg m
Ein Tablet benutzen m
Apps nutzen/Internet nutzen 9 18
Einen Sprachassistenten nutzen
Ein Handy/Smartphone nutzen 8 14
Digital Spielen m
DVDs sehen B (fast) jeden Tag
Einen PC/Laptop nutzen n u ZE‘{J.T:CI;;maISin
Ins Kino gehen n




schen und Klédngen eine Rolle spielt. Die Aus-
wahl| des Hoérmaterials entscheidet darlber,
inwieweit sich eine Horkultur entwickelt, die
konzentriertes Zuhoren fordert sowie die Fan-
tasie der Kinder anregt. Dieses baut dann Bri-
cken zum Lesen und zum Schrifterwerb. Folg-
lich kénnen Hoérspiele und Horblcher wichtige
und vor allem niedrigschwellige Angebote zur
Einfindung in die Gesellschaft sein, die keine
Lesekompetenz erfordern. Jede*r kann sie nur
mit den Ohren aufnehmen. Und sie bieten
Kindern oft die erste Moglichkeit zur selbstbe-
stimmten Mediennutzung.

Bei allen Hinweisen auf die Bedeutung von
Tonquellen ist natdrlich im Sinn zu halten, dass
die Kommunikationsfédhigkeit der Kinder von
einer komplexen Wechselwirkung zwischen
verschiedenen Faktoren abhdngt. Zu denen
gehoren gleichgewichtig Sehen, aber auch -
mehr oder minder stark — Einfliisse von gene-
tischer Veranlagung, Umwelt, Bildung, sozialer
Interaktion und vielem weiteren. Sie alle tra-
gen gemeinsam zur kognitiven Entwicklung bei
und es ist schwierig, eines als wichtiger als das
andere zu bezeichnen.

Am Anfang war das Radio

Am Anfang frei zuganglicher Hormedien schien
es einfach gewesen zu sein, Einfluss auf die Hor-
kultur von Kindern zu nehmen. Als Angebot
gab es ab 1924 nur Kinderfunk mit bald allem,
was fur Unterhaltung und Bildung notwendig
war: Erzdhlgeschichten, Horspielen, Liedern
und Gutenacht-Angeboten. Der Radioapparat

Kind und Radio 1950

wurde zum Mittelpunkt mancher Familie (vgl.
Kasten: Kind und Radio 1950). Dass sich da-
durch aber keine breite Nutzung bei Jingeren
ergab, erklart sich aus der anfangs nicht gerade
kindgemaBen Platzierung von Radioempfan-
gern im Wohnzimmer. Das dnderte sich erst
nach den 50er-Jahren, als die Transistortech-
nik bei der Radioproduktion Einzug hielt. Nun
konnten die Geréte kleiner werden. Vor allem
waren sie nicht so empfindlich gegen StéRe.
Daher konnten zusétzliche Radioapparate in
Nebenrdume wandern — auch ins Kinderzim-
mer. Ob dies dem Wunsch entsprach, Konflik-
te bei Hoérgewohnheiten durch Trennung der
Hoérorte zu vermeiden, oder ob das beginnen-
de Wirtschaftswunder es erméglichte, in den
60ern leisteten sich viele Familien ein zweites
oder drittes Radio. Weitere Familienmitglie-
der erhielten Zugang zu einem eigenen Radio,
mit dem sie dann ihre eigenen Lieblingssender
horen konnten. Daraus entwickelte sich eine
enge Verbundenheit von Kindern zu Audioan-
geboten im Rundfunk.

Diese Radiozeiten sind heute vorbei, denn
in den vergangenen Jahrzehnten hat sich — vor
allem unter dem Einfluss privater Rundfunk-
sender (nach 1981) — eine nahezu unlber-
sichtliche Welt der Hérmedien entwickelt.
Sie werden mit den vielfdltigsten Apparaten
genutzt. Vieles ist dabei im Alltag der meis-
ten Familien schon wieder Geschichte, wie
der Schallplattenspieler oder die Musikkasset-
te, selbst wenn beide Techniken bei ambitio-
nierten Nutzer*innen wieder auf wachsendes
Interesse stoRen. Digitale Abspielgerdte wie

.Das Radio hatte es mir in der Kindheit besonders angetan. Das Radio war fur mich der reinste Zauberkas-

ten. Das Radio brachte die Familie in den Nachkriegsjahren zu einer Art gemeinsamen Gehér zusammen.

Vor allem in den dunklen Wintertagen rtickten wir vor dem groRen Blaupunkt-Gerat mit dem geheim-

nisvollen magischen Auge und den elfenbeinfarbenen Klaviertasten bei Schummerlicht eng zusammen

und lauschten unseren Lieblingsprogrammen: Quiz-Sendungen wie ,Mach mit', Kriminal-Serien wie  Es

geschah in Berlin' oder ,Paul Temple und der Fall .

.." (unvergleichlich in der Hauptrolle René Deltgen)

oder das legenddre Berliner Kalte-Krieger-Kabarett ,Die Insulaner' waren unsere Programm-Renner. [...]

Ein auRergewohnlicher Radio-Hohepunkt fand jedoch jeden Sonntagvormittag um 10.00 Uhr fir mich

statt. Dann kam die Kinderfunksendung ,Onkel Tobias' (vom RIAS), die meist mit einem Kasperle-Spiel
endete und die ich fast nie auslieB. [...]." (Schill/Baacke 1996: 9f.)
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MP3-Player oder Smartphone sind stattdessen
heute angesagt. Zu erwarten ist weiter, dass
diesen die Audio-Streamingdienste demnéachst
den Rang ablaufen werden. Unter der Wucht
der nahezu unbegrenzten Angebotsvielfalt
wunderte es nicht, dass bundesweit nahezu
alle Radio-Angebote fiir Kinder erodierten,
wie sich exemplarisch am Ohrenbédr — einem
Angebot rein fur Kinder — belegen lasst. Am 1.
Oktober 1987 ging Ohrenbér auf Sendung und
brachte Horgeschichten ins Kinderzimmer. Die
Sendereihe richtet sich an Kinder zwischen vier
und acht Jahren. Der RBB strahlte die Sendung
bis 2020 auf einer UKW-Horfunkfrequenz aus.
Am 3. Januar 2021 bekam Ohrenbdr einen
Sendeplatz auf rbbKultur und ist sowohl ana-
log als auch digital zu empfangen. Der WDR
beendete jedoch am 30. November 2019 die
Ausstrahlung, wahrend der NDR die Ausstrah-
lung am 1. Januar 2021 von einem Uber UKW
empfangbaren Sender auf Satellitenfrequenz
und DAB+ empfangbare Sender verschob.
Dort allerdings konkurrierte das Angebot fur
Kinder mit Sondersendungen zu Debatten des
Deutschen Bundestages, zu Sportereignissen
und zu den Ausldnderprogrammen, was es
mehr oder minder verschwinden lieR. Zurecht
titelt zu dieser Entwicklung das Hamburger
Abendblatt ,Kinder-Funk hat keine Lobby"
(Reckziegel 2020).

Es ist weiter recht treffend, wenn manche
der verbliebenen Sendungen fiir Kinder im 6f-
fentlich-rechtlichen Angebot unter dem Titel
.Lauschinseln” laufen (vgl. Abb. 2). SchlieRlich
ist es heute haufig zufdllig, welches Kind wel-
che ,Insel" ansteuern kann. Vieles lauft parallel
zu Kindergarten und Schule oder es wird vom
Umfang her gekiirzt. So wird es im SWR keinen
einstiindigen Kinderfunk am Samstag mehr ge-
ben, sondern nur noch 20 Minuten. Der SWR
nahm fir Kinderangebote den Alltag aus dem
Sendeschema und reservierte aufergewohnli-
che Sendeplatze, wie ,Feiertage von 14.05 bis
15 Uhr" (Reiter 2013).

Die Verdnderungen laufen allerdings par-
allel zur Erweiterung des digitalen Angebots.
Und Podcasts, abgelegt in den ARD-Media-
theken, sollen helfen, das Programm in den

Abb. 2: hr2-Kultur: Lauschinsel-Geschichten

familidren Tagesablauf zu integrieren. Dadurch
ubernehmen Online-Angebote flr Kinder
mehr und mehr die Aufgabe des ,Kinder-
funks" — allerdings mit immerwéhrenden Off-
nungszeiten. Ergdnzungen erfdhrt das Angebot
durch  kommerzielle Streaming-Plattformen
wie Audible oder Spotify. Das verdndert die
Zugangsmodalititen zu Hértexten komplett.
,Horen" fir Kinder, selbst des typischen Hor-
funk-Angebots, hat heute den Bezug zu festen
Sendezeiten nahezu verloren. Entscheidend ist
die jeweilige Alltagssituation, in der ein kon-
kretes Medienerlebnis eingebunden wird. Fur
Horbucher gilt, dass ihr Erlebnis auf jeden Fall
zum Schlafengehen passt. Jeweils 16 Prozent
aller Kinder und Jugendlichen von 6 bis 13
Jahren sind hier dabei — je jlinger, desto mehr.
Zwischen Médchen und Jungen bestehen ins-
gesamt keine groBen Unterschiede (vgl. mpfs
2023: 18). Kindliche Horer*innen werden da-
bei zu Medienkonsument*innen, die sich aus
den diversen Angeboten das fiir sie gerade
aktuell passende zusammensuchen mussen.
Aber kénnen sie das auch?

Eltern prigen die Nutzung
Selbst wer im Kinderzimmer noch die ange-

staubten Abspielgerdte CD- oder MP3-Play-
er bereitstellt, wird beobachten, dass deren

Sind Horbucher fur Kinder nur ,Nebenbei-Medien"?




Bedienung kein unuberwindliches Hindernis
fur den selbststandigen Gebrauch junger Nut-
zer*innen darstellt. Noch weniger Eingewdh-
nungszeit bendtigen Kinderhorspielboxen3
wie Toniebox oder hérbert. Die inhaltlichen
Auswahlmoglichkeiten fur die Kinder sind
dabei allerdings begrenzt, weil meistens eine
Kaufentscheidung (bei der Toniebox) oder Be-
spielen einer SD-Karte (bei horbert) notwen-
dig ist. Erziehungsberechtigte mussen folglich
kaum furchten, die Hoheit Uber die Inhalte im
Kinderzimmer zu verlieren. Das kann sich aber
schnell &ndern, wenn weiter zutrifft, was nach
Angaben von Audible zu beobachten ist:

.Neben dem Alter haben auch die Hérgewohn-
heiten der Eltern Einfluss auf den regelmaRigen
Hoérbuchkonsum des Nachwuchses: Kinder von
Eltern, die selbst mindestens einmal pro Woche
Horblchern oder Hoérspielen fir Erwachsene
lauschen, héren sogar in 88 Prozent der Fdlle
mindestens einmal die Woche, ein Drittel von
ihnen sogar taglich." (Audible 2016)

Was Eltern vorleben, kann von den Kindern
also bald reklamiert werden. Das war schon
immer so. Es erhdlt durch eine neue Tech-
nologie jedoch zusitzliche Impulse. Uber

ein Viertel der Bevolkerung in Deutschland
(19,2 Mio.) hat mittlerweile Zugang zu min-
destens einem Smart Speaker* — das bedeu-
tet ein Plus um 22 Prozent im Vergleich zum
Vorjahr. Mit Blick auf den jeweiligen Ge-
brauch zeigt sich Gber alle Medienangebote
hinweg ein monatlicher Nutzer*innen-Anteil
via Smart Speaker von ber 80 Prozent. Ein-
bis mehrmals in der Woche sind so knapp
60 Prozent medienaktiv (vgl. mindline Me-
dia 2023: 92, 99). Gestutzt auf drei weitere
Beobachtungen lassen sich bemerkenswerte
Weiterungen vermuten:

JInsgesamt zeigt die KIM-Studie 2022, dass
immer mehr Kinder Medien selbststdndig und
ohne Begleitung von Erwachsenen nutzen. Vor
allem digitale Spiele und das Internet werden
vermehrt alleine verwendet. Gleichzeitig set-
zen Eltern wenig technische Hilfsmittel ein, um
Kinder vor ungeeigneten Inhalten zu schitzen.”
(mpfs 2023: 86)

Bei den Jingsten ist es kaum anders, wobei
Horbucher, Horspiele und Podcasts eine bemer-
kenswerte Besonderheit aufweisen. Viele (41%)
nutzen das Angebot eher allein (vgl. Abb. 3). 77
Prozent der Eltern erklaren zudem, ,dass man

eher allein W allein und gemeinsam zu gleichen Teilen M eher mit Eltern/Elternteil w.n./k.A.
Hérspiele/Hérbiicher/Podcast anhéren (n=530) _ 3
Tabit ntien (1375 .
Digitale Spiele spielen (n=249) 12
Pay-Streamingdienste (n=473) 31 46 3
Sendungen via Online-Angebote der TV-Sender (n=407) 10
Sendungen via kostenfreie Videoportale (n=444) 8
Sprachassistent nutzen (n=245) 23 51 7
Sendungen im klassischen Fernsehen (n=425) 10
Radio horen (n=459) 0
App3/internet nutzen (=335 "
Handy/Smartphone nutzen (n=321) 18 60 12
PCtaptop nutzen (n=165) 20
(Bilder-)Buch anschauen (n=594) 31 60 i
0 20 40 60 80 100

Abb. 3: Mediennutzung 2023: Macht das Kind ... (mpfs 2024: 18)
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sein Kind [mit Anhéren von Hoérblchern] so
gut beschaftigen kann und drei von vier Eltern
bestatigen, dass die Kinder sich beim Horen
beruhigen (749%)" (vgl. Audible 2016). Diese
gemeinsame Sympathie von Kindern und Eltern
den Hérbuichern gegenlber kann dazu fthren,
dass wenig auf Inhalte und Qualititen geachtet
wird. Und die Gefahr wachst, dass nicht alters-
gerechte Angebote mit kritikwiirdigen Inhalten
sowie wenig mediengerechter Inszenierung auf
den Abspielgerdten landen. SchlieRlich steht am
Beginn der Nutzung kaum mehr eine elterliche
Kaufentscheidung.

.Der Umsatzanteil der CDs[...]in Deutschland [im
1. Halbjahr 2023 ist] erstmalig unter die 10-Pro-
zent-Marke gerutscht, wahrend Downloads mit
knapp Uber 51 Prozent nach wie vor den mit Ab-
stand groBten Anteil am Horbuchmarkt besitzen.
Am stdrksten wachst der Anteil des Streamings,
das mittlerweile 39 Prozent des gesamten Umsat-
zes ausmacht." (Borsenblatt 2023a)

Hoérbucher und andere Medien werden daher
durch Kinder in Zukunft immer mehr ohne el-
terlichen Filter genutzt werden. Auf die Verant-
wortung von Kindern zu setzen, wiirde deren
Entscheidungskompetenzen aber berfordern,
zumal sie ganz spezifische Vorlieben haben.

Kinder horen konservativ

28 Prozent der Kinder geben an, mindes-
tens wochentlich  Hérspiele/Horbiicher  zu
nutzen, acht Prozent horen regelméBig Pod-
casts. Bei der Frage nach ihren Lieblingshor-
biichern/-spielen werden insgesamt 61 ver-
schiedene Titel genannt. Hier zeigt sich aber
in den letzten Jahren eine Kontinuitdt. So fiih-
ren Die drei ???, Bibi und Tina, TKKG und Bibi
Blocksberg die Liste an. Auch Harry Potter, Fiinf
Freunde, Benjamin Bliimchen und Die Schule
der magischen Tiere sind als Audioangebote bei
den Kindern beliebt (vgl. mpfs 2023: 24).
Selbst wer seine Horblcher per digitalem
Anbieter abruft, findet diese Vorlieben wieder.
So bietet der Algorithmus bei Spotify, mit dem
Stichwort ,Kinderhérspiel” Ende 2023 geflt-

tert unter der Rubrik ,Kinstler", ganz oben
Bibi Blocksberg Folge 137 aus dem Jahr 2021
an und Benjamin Blimchen aus dem Jahr 1995
knapp dahinter (vgl. Abb. 4). Nach ca. 30 Mi-
nuten Hoéren von Benjamin Bliimchen hat die KI
umsortiert und diesen Titel auf Platz 3 gesetzt.
Eine Stunde spater, nach Neuanmeldung, wur-
de Benjamin Bliimchen gleich in die Merkliste
integriert. Beide Angebote erhalten somit wei-
ter grole Aufmerksamkeit — nur eben auf Spo-
tify statt auf Kassette. Und es sind nur bedingt
die Vorlieben von jungen Nutzer*innen, die
auswdhlen, was gefallt bzw. gefallen soll. Es ist
der Algorithmus, der bei Spotify neue Playlis-
ten fUr die jungen Hoérer*innen anregt und so
althergebrachte Inhalte transportiert.

Innovationen werden dabei von den Algo-
rithmen kaum in den Vordergrund geschoben,
obwohl sie dringend notwendig waren. Denn
was Serien wie Benjamin Blimchen auch bei
aktuellen Produktionen anzubieten haben,
ist zumindest diskussionswirdig. So tragt die
Darstellung politischer Handlungstrager in
Neustadt, dem Ublichen Handlungsort der
Elefanten-Geschichten, wenig dazu bei, Ver-
standnis fir Mechanismen einer pluralistischen
Demokratie zu wecken. Der anonym gehalte-
ne Blrgermeister reagiert nur bei Wahlkampf
und mit Eigeninteresse (vgl. z.B. Folge 80 ,Die
neue Zooheizung", Kapitel 18) und vermittelt
so das Zerrbild eines biirgerfernen Politikers.

Die Haufigkeit, mit der bei TKKG ein Ver-
dacht auf Ausldnder fillt, wenn ein Verbre-
chen aufzuldsen ist, ldsst zudem nicht erwar-
ten, dass die Handlungen Verstandnis fur alle
gesellschaftlichen Gruppen vermitteln. Bibi
Blocksberg, die pfiffige kleine Hexe, lebt in ei-
ner Familie, in der ,Mutter Barbara ... Uber-
wiegend Hausfrau [ist]. [...] Vater Bernhard
sorgt fir den finanziellen Unterhalt der Familie
und moéchte ein maéglichst ,normales' Leben
fuhren. Die Nachbarn sollen nicht tber die
Familie reden. So werden Bibi und Barbara
standig normalisiert, anstatt auf ihre Einzigar-
tigkeit und Macht stolz zu sein" (Hille/Venus
2018). Die Chancen, wie bei Pipi Langstrumpf
ein modernes Rollenbild zu vermitteln, wer-
den vertan.

Sind Horbticher fur Kinder nur ,Nebenbei-Medien"?
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Abb. 4: Spotify Vorschau kostenloses Benutzerkonto [Stand 31.12.2023]

Bei den Drej !l - dem weiblichen Pendant
der Drei 7?7 — kann unter dem Blickwinkel
emanzipativer Erziehung auch nicht nachvoll-
zogen werden, warum diese Mddchen-Clique
in Handlungsrdumen agiert, die sich deutlich
von denen der Jungs unterscheiden. Die Drei
/Il erleben z.B. in den aktuell letzten Titeln
,Gefahr im Fitnessstudio" oder ,Duell der
Topmodels". Die Jungs agieren stattdessen auf
der ,Yacht des Verrats" und bei den ,Gesetzlo-
sen". Folglich werden dhnliche Rollenklischees
bedient wie in den 70er-Jahren. Und es geht
weiter um ganz unangemessene Verhaltens-
weisen: Wer bei Horbiichern dieser Art genau
hinhort, wird feststellen, dass die erheiternden
Passagen haufig auf Schadenfreude aufbauen.
So sind die kindischen Ideen im viel gehorten
Gregs Tagebuch von Mobbing kaum abzugren-
zen. Sein Opfer ist meist der etwas unbedarfte
Rupert, der belogen, ausgenutzt und vorge-
fuhrt wird.

Uber die Folgen dieser wenig modernen
Gesellschaftsbilder und den heute als un-
angemessen geltenden Verhaltensweisen in
von Kindern praferierten Hoérblchern ldsst
sich trefflich streiten, denn die Individuen
der Zielgruppe reagieren unterschiedlich. Bei
Gregs Tagebuch gilt zudem, dass er eines der
besten Mittel ist, lesefaule Kinder ans (Ho6r-)
Buch zu bekommen. Hinzukommt noch, dass

viele Situationen, in denen Horblcher im
Kinderzimmer konsumiert werden, dadurch
gekennzeichnet sind, dass Medien als akus-
tisches Hintergrundrauschen ablaufen. Die
Hauptaufmerksamkeit gilt dann dem Spiel und
nicht dem Ton. Medien, die so gehort werden,
lassen sich schon als ,Nebenbei-Medium" ka-
tegorisieren (BZgA 2020). Es ist schwierig zu
sagen, ob Kinder die vorbeirauschenden In-
halte tberhaupt verinnerlichen. Mit Blick auf
die Entwicklung demokratischen Bewusstseins
sollte man aber den Einfluss der Dauerschleife
nicht auBer Acht lassen, die Hérangebote wie
Benjamin Bliimchen, Bibi Blocksberg oder TKKG
vermitteln. Es sind dabei nicht unbedingt die
Themen, die aufgegriffen werden. Umwelt und
Nachhaltigkeit werden heute nahezu regelma-
Rig thematisiert. Bedenkenswert ist jedoch,
dass die jeweilige Zielgruppe mit Lésungsmo-
dellen konfrontiert wird, die heute zumindest
einer Differenzierung bedurfen. Und das soll-
ten Medienpddagog*innen zum Anlass neh-
men, dagegen zu wirken.

Hérbuch-Innovation férdern —
Qualitit hervorheben

Alternativen selbst zu suchen, setzt Beharr-
lichkeit voraus, die man von Kindern nicht
erwarten darf. Zudem braucht es ein gewisses
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MaB an Souverdnitdt, um sich Uber die Auto-
ritdt von algorithmus-bestimmten Playlisten
hinweg zu setzen. Dies gilt umso mehr, als
nattrlich auch Kinder fur sich beanspruchen
dirfen, nur unterhalten zu werden. Dem steht
aber nicht entgegen, dass die Medienpéda-
gogik sich bemuht, Verdnderungen anzusto-
Ren. Dazu muss das neue Angebot jedoch das
vorhandene an Attraktivitat deutlich Gberra-
gen. Und hier kommen Empfehlungslisten ins
Spiel, die gezielt Hortexte benennen, die nach
transparenten Kriterien ausgewéhlt werden,
die inhaltliche Qualitat versprechen und die
medienaddquat umgesetzt sind.

Im Netz dominieren daftir meist ,Emp-
fehlungslisten” von Zeitschriften, Tageszei-
tungen und Beratungswebseiten. Selten sind
die konkreten Auswahlkriterien bekannt. In
der Regel laufen sie unter dem Label ,die Re-
daktion empfiehlt". Unter denen, fur die das
Auswahlverfahren offengelegt wurde, ist z.B.
der jahrliche Deutsche Hérbuchpreis mit sei-
ner Kategorie ,Kinderhoérspiel". Die ARD hat
es sich zur Aufgabe gemacht, mit der Benen-
nung ,Bestes Kinderhérbuch” ,einerseits die
Vielfalt des aktuellen Hérbuchmarktes abzu-
bilden, andererseits durch die Auszeichnung
von Produktionen einen Qualitdtsstandard zu
sichern. Der Preis dient Handel und Horer*in-
nen zur besseren Auswahl und Orientierung,
was unter der Fille der Publikationen als gu-
tes Horbuch gelten kann. Fur Hérbuchprodu-
zenten definiert der Preis Qualitdtskriterien,
welche die Produktion aus der Masse heben
konnen" (Deutscher Hérbuchpreis e.V. 2023).
Das ,Horbuch des Monats" der Deutschen
Akademie fur Kinder- und Jugendliteratur
zeichnet mit einer unabhdngigen Fachjury
monatlich ein Kinder- bzw. Jugendhérbuch
der aktuellen Verlagsproduktionen aus. Ein-
mal im Monat geben das Bérsenblatt und der
Hessische Rundfunk die hr2-Hérbuchbesten-
liste heraus, die auch einen Vorschlag zu Kin-
derhérbuch enthdlt. 21 Juroren wahlen dafir
die Titel aus. Die Bestenliste soll helfen, sich
auf dem unubersichtlichen Markt der Hor-
bucher zurechtzufinden. Ebenfalls monatlich
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benennt das Institut fir angewandte Kinder-
medienforschung (Ifak) in Kooperation mit
der Stiftung Zuhéren ein ,Hérmedium des
Monats". Die jeweiligen Titel bestimmt das
Ifak-Team Hérmedien auf Basis didaktischer
Kriterien.

Die Antwort der GMK auf die Notwendig-
keit, fur bessere Marktibersicht mit Blick auf
Qualitat im Bereich Kinderhérbuch zu sorgen,
hieR zundchst Auditorix Hérbuchsiegel und
wandelt sich heute in Mitwirkung beim AKI
Audiosiegel. In Kooperation mit der Stiftung
Horen startete das Projekt 2009, um gezielt
auf qualitatsvolle Kinderhérbucher aus lau-
fenden Verlagsprogrammen hinzuweisen.
Nach Riickzug der finanziellen Unterstitzer
2021 konnte die unabhdngige Jury im Rah-
men der Arbeitsgemeinschaft Jugendliteratur
und Medien der GEW (AJuM) die Bewer-
tungsarbeit fortsetzen. GMK und AJuM ha-
ben mit dem AKI Audiosiegel eine Auszeich-
nung fur herausragende deutschsprachige
Horbuch-Produktionen fir Kinder im Alter
von drei bis 14 Jahren geschaffen. Diese
dient der transparenten Qualitdtskennzeich-
nung fur die Auswahl der Kinderh6rmedien
durch Eltern, Pddagog*innen und durch Kin-
der selbst. Gesiegelt werden jahrlich ca. 20
empfehlenswerte Produktionen, die neugierig
machen, thematische und dsthetische Vielfalt
zeigen und zum ,Immer-wieder-Héren" ein-
laden. Auf der Buchmesse in Leipzig konnten
2023 aus knapp 80 Einsendungen der Verlage
18 Siegeltrager benannt werden (vgl. Arbeits-
gemeinschaft Jugendliteratur und Medien der
GEW 2023: 2). Und im Mdrz 2024 wurden 16
Produktionen des deutschen Hérbuchmarktes
mit dem AKI Audiosiegel 2024 fur Kinderhor-
bicher ausgezeichnet (vgl. GMK 2024).

Die Jury zeichnet Horspiele, Lesungen und
Features fur Kinder im Alter von drei bis 14
Jahren aus,

B die zum aufmerksamen, entdeckenden H6-
ren einladen,

B die sorgfiltig inszeniert sind,

B deren Sprache einfallsreich ist,

B deren Klangésthetik tiberzeugt,




-

ARt

Audiosiegel

B die herausragende und vielschichtige Ge-
schichten erzihlen,

B deren Figuren glaubhaft und entwicklungs-
fahig sind,

B die sachkompetent und korrekt informie-
ren,

B die der Vorstellungskraft Raum geben,

B in denen Kinder ernst genommen werden
und sich wiederfinden,

B die das Selbstvertrauen und die Personlich-
keit stirken,

B die besondere Perspektiven auf die Welt
eroffnen.

Vom Nutzen aktiver und kritik-
fordernder Hormedienarbeit —
Herausforderungen bleiben

Die Nutzung qualitatsvoller Horbiicher im Kin-
derzimmer sowie die medienkritische Reaktion
auf Strukturen des Anbietens bleiben Heraus-
forderungen der Medienpddagogik. Hinweise
darauf, wie der Markt transparent gemacht
werden kann, werden kaum ausreichen. Es
gilt, auch die (GroB-)Eltern mitzunehmen, um
den Kreislauf tradierter Horblcher und deren
nicht mehr zeitgemaRe Inhalte im Kinderzim-
mer zu bremsen. Mit Blick auf den Einfluss von
Audiotexten auf kindliche Lese- und Schreib-
kompetenzen gilt es, die Bemihungen zu in-
tensivieren, eine Horkultur zu fordern, die auf
einer kompetenten Nutzung beruht. Dazu
ist notwendig, Medienpiddagog*innen davon
zu Uberzeugen, dass aktive Medienarbeit im
Audio-Bereich wirkungsgleiche Anregungen
zu einem kritischen Umgang mit Medien er-
moglicht. Entsprechende Aktivititen knlpfen

zudem direkt an der Lebenswelt der Kinder an.
Ziel aller Aktivititen muss es sein, mit Mitteln
der unterstitzenden und der aktiven Medien-
padagogik zu einer demokratischen Horkultur
fur Kinder beizutragen.

Weiter gilt es, Entwicklungen im Auge zu
behalten, die sich dadurch ergeben, dass bei
Horbuchern mehr und mehr Techniken der Kl
bei der Produktion eingesetzt werden. Ein kri-
tischer Blick auf sie darf die Moglichkeiten, die
geboten werden, nicht verteufeln. Denn sie
bieten fur aktive Medienarbeit Chancen, wenn
man sie transparent einsetzen kann. Mit einer
neuen Software will z.B. das Unternehmen To-
nie ChatGPT in sein Angebot integrieren, um
dartber selbst erstellte Geschichten auf die
Toniebox zu bringen. Der Fantasie der Nut-
zer*innen sind dabei keine Grenzen gesetzt, um
Geschichten zu erfinden und im Kinderzimmer
bereitzustellen. Im konkreten Fall erstellt der
Kl-basierte Generator mit den eingegebenen
Stichworten ein Skript, das Eltern entweder
selbst mit ihrer eigenen Stimme aufnehmen
oder mithilfe der Text-to-Speech-Technologie
in eine Audiodatei umwandeln kénnen. Diese
kann einem Kreativ-Tonie zugewiesen werden
(vgl. Borsenblatt 2023b).

Bisher nur fir den englischen Sprachraum
verfugbar, aber von dhnlichen Versuchen deut-
scher Produzenten begleitet, startet Apple sein
digitales Projekt zur Erstellung von Hérblchern
mit der Hilfe von Kl (vgl. Digital narration tech-
nology 2024). Dabei ist nicht die Postproduk-
tion im Blick, sondern das, was das Horbuch
eigentlich zum schopferischnen Werk machen
kann. Die Stimmen von Sprecher*innen fligen
schlieBlich dem Text mit inhaltsgepragter Beto-
nung und Stimmfarbung sowie durch adressa-
tenbezogenes Tempo eine Qualitdt an, die fur
dessen Wirkung wichtig ist. Beim Apple-Pro-
jekt tragen dagegen die Kl-generierten Stim-
men von Madison und Jackson Hoérblcher des
Genres ,Fiction & Romance" vor. Helena und
Mitchell sind jeweils optimiert fir ,Nonfiction
& Self-Development". Die damit eingelesenen
Horblicher gibt es dann exklusiv im Apple-An-
gebot. Statt des Namens von Sprecher*innen
steht dort ,Von Apple Books vorgelesen”. Im-
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merhin legt Apple so offen, dass solche Audio-
Produkte nicht mehr die ganze Bandbreite der
menschlichen Stimme nutzen werden, sondern
nur noch das, was technisch realisiert werden
kann. Die menschliche Erzdhlerstimme als
wichtiger kunstlerischer Teil eines Horbuches
spielt aber keine Rolle mehr. Daher muss eine
deutlich zu erkennende Kennzeichnung Pflicht
werden. Zu hoffen ist dann, dass ein Label, das
die im Kinderhorbuch zu hérenden Stimmen
als die von echten Menschen bescheinigt, bei
Eltern die gleiche Wirkung zeigt wie das Label
,ohne Gentechnik" bei kritischen Kiufer*innen.

Autor

Wolfgang Antritter: War Lehrer in Ba-
den-Wdrttemberg, Referent im Landesmedi-
enzentrum Baden-Wirttemberg und Leiter des
Medienzentrums Pforzheim-Enzkreis; engagiert
sich heute in der GMK und Arbeitsgemeinschaft
Jugendliteratur und Medien der GEW (AJuM)
als Vorsitzender der ehrenamtlichen Jury zum
AKI Audiosiegel, einer jahrlichen Auszeichnung
bemerkenswerter Hortexte fiir Kinder.

Anmerkungen

Unter Mitarbeit von Dr. Wolfgang Schill

2 ,Horbuch" bezeichnet eigenstdndige Veroffent-
lichungen auf Tontragern oder mit Tondateien.
Der Begriff ist nicht auf Lesungen beschrankt,
sondern umfasst zudem Horspiele, Features
bzw. Audioguides.

3 Kindermusik- bzw. Kinderhérbuchspieler, der
Inhalte Gber mobile Speicher (Spielfiguren, SD,
Stick) oder Stream oder per Download oder ei-
ner Kombination der Moglichkeiten nutzt und
dessen leichte Bedienbarkeit auf die Zielgruppe
Kinder ausgerichtet ist.

4 Mit dem Internet verbundene Aktivbox, die Au-
diosignale verarbeitet. Sie erméglicht via Spra-
cherkennung neben der Wiedergabe die Aus-
wahl von Tondateien in verbundenen Netzen.
Viele Smart Speaker erlauben die Steuerung von
funksteuerbaren Hausgeraten (smart home).
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